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UN EQUILIBRE A TROUVER
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Lectures

DEMARCHAGE BANCAIRE OU FINANCIER ET CONSEILLERS EN
INVESTISSEMENTS FINANCIERS : ASPECTS JURIDIQUES ET PRATIQUES
Philippe Arestan

Editions Eska, 402 pages, 65 €

Alors que le statut de conseiller en investisse-
ments financiers (CIF) etl’unification du régime
juridique du démarchage bancaire ou financier
entrentdans leurvingtiemeannée, Philippe Ares-
tan publie une septieme édition de son ouvrage
consacréacetheme, sixansapres laprécédente.
Les mises ajour concernenttantlajurisprudence

que Pactualité législative et réglementaire ou la
doctrine. Ainsi, I'ouvrage aborde dans une nouvelle partie le régime spécifique
de démarchage pour les crypto-actifs introduit dans le Code monétaire et finan-
cier. Parmi les autres nouveautés, il propose, face au développement de la juris-
prudence, un récapitulatif de I'ensemble des décisions rendues ces quinze der-
niéres années dans un tableau synthétique placé en annexe.

D’0U VIENT L’ARGENT ? DES BANQUES, DE LA BANQUE CENTRALE,
DE LA PLANCHE A BILLETS, DU TRESOR, DES MARCHES...
Jean-Frangois Goux

Classiques Garnier, 180 pages, 28 €

Professeur d’économie, spécialiste banque et
Fasiioie finance, Jean-Frangois Goux décrypte les méca-
/ nismes actuels de la création/destruction moné-
: taire par les banques commerciales et explique
Dot vient largent? § e nouveau role des banques centrales avec le
ammw quantitativeeasing. Apportantun nouvel éclairage
S .. sur la question de la dette selon une conception
proche de la théorie monétaire moderne, il pro-
pose aussi une conceptualisation des crypto-
monnaies commeactifs spéculatifs etnon comme
monnaies. Sur tous ces points, il appuie sa
® T démonstration sur des fondements historiques

B ct une analyse des réalités contemporaines.

-

MARKETING DE LA BANQUE ET DE ’ASSURANCE
Antoine Gautier
Dunod, 224 pages, 28 €

Larrivée de nouveaux
outilsetdenouvelles pra-
tiques dans les métiers
delabanqueetdel’assu-
ranceaconduitdes entre- M R K ETI N G
prises disruptives avenir
concurrencer les socié-
tés traditionnelles. Dans
cecontexte, lemarketing
aluiaussiévoluéens’orien-
tant vers une ingénierie
desoutils. Spécialistedu
marketing bancaire,
Antoine Gautier offre
dans cette troisieme édi-
tion un panorama des évolutions et décrypte les nouveaux
besoins des consommateurs. Sous-titré LExpérience client, du
phygitalal'IA, 'ouvrage a étéenrichi de nouveaux cas d’entre-
prises et d’avis d’experts. Une lecture pour ceux qui sou-
haitent incarner I’avenir de la relation client.

LA VALEUR DES CHOSES : QUI PRODUIT "
ET QUI PROFITE DANS ’ECONOMIE MONDIALISEE
Mariana Mazzucato

Fayard, 448 pages, 28 €

Professeure d’économie,
Mariana Mazzucato étu-
die la maniére dont la
valeur a été définie par
les économistes depuis
le XVIIIe siécle, afin de
mieux fairelacritiquedu

Mariana
Mazzucato

LA VALEUR

LA BANQUE DE FRANCE systéme financier mon- A :
= A o ) Qui produit
Etienne de La Rochére dialisé actuel et de déve- et qui profite
Nane Editions, 48 pages, 10€ lopper des pistes pour | I I o

7 e R . 2 aans leconomie

demain. Alors queladis- mondialisée

Quelles sont les missions de la Banque de La Banque tinction entre création et
France? Quel estson role? Commentetpour- de France extractiondelavaleurest CNlL
quoi a-t-elle été créée ? Que signifie « étre fiché " — devenue de plus en plus i

ala Banque de France » ? Louvrage répond a ces
questions de fagon claire et simple et permet
de découvrir cette institution bicentenaire qui
joueunrdleimportantdanslavie quotidienne
des Frangais. Publié dans la série « Les collec-
tions du citoyen », ce livre pédagogique per- |
met de rentrer dans les coulisses de la Ban-
quedeFrance, d’en comprendreses fonctions
et son utilité. - NANE

floue, certains acteurs
économiques se considerentaujourd’hui comme produc-
teurs de valeur... alors qu'ils ne font que déplacer la valeur
déja existante, voire, sous prétexte d’avoir pris tous les ris-
ques, se contentent d’en profiter. Pour sauver notre éco-
nomie de la prochaine crise et permettre une croissance
along terme et durable, Pauteure invite a redéfinir la facon
de mesurer la valeur dans nos sociétés et, plus largement,
a repenser le capitalisme.
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